Prdsident Bernhard May und Prof. Dr. Peter Bofinger auf der LGCG-Mitgliederversammlung 2024.
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Qualitat als Kernfaktor sorgt fiir Erfolg

ut in schwierigen Zeiten" ist

fir The Leading Golf Clubs of
Germany (LGCG) ein geltendes Motto.
Bei der Jahresversammlung der Ver-
einigung deutscher Top-Anlagen
referierte Prof. Dr. Peter Bofinger, bis
2019 Mitglied des deutschen Sach-
verstdndigenrates zur gesamtwirt-

schaftlichen Begutachtung, zu diesem
Thema. Seine Botschaft an die Pra-
sidenten, Geschaftsfihrer und Club-
manager war dabei klar: Nicht den
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Kopf in den Sand zu stecken, sondern
sinnvolle Zukunftsmodelle zu ent-
wickeln, sei in Zeiten der Krise das
Gebot der Stunde.

,Diesen zukunftsgewandten Ansatz
verfolgen wir in unserer Gemeinschaft
bereits seit einigen Jahren, was sich er-
kennbar auszahlt”, stellt Bernhard May
als Prasident von LGCG fest. Mit Blick
auf die stetig wachsende Mitglieder-
zahl, inzwischen gehoéren 41 Anlagen

Mehr als zwei Drittel aller Mitglieder von The Leading Golf Clubs of Germany trafen sich bei

der Mitgliederversammlung in Wiirzburg.
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zur Vereinigung, ist die Attraktivitat
des Verbundes klar erkennbar. ,Diese
Anziehungskraft basiert vor allem
darauf, dass wir vor einigen Jahren
beschlossen haben, das etablierte Lea-
ding-Testverfahren nicht nur deutlich
digitaler aufzusetzen, sondern um wei-
tere Produkte fiir unsere Mitglieder zu
ergdnzen.”

Passend dazu erlduterte die Fihrung
der LGCG, dass man trotz einer nicht
immer einfachen Marktlage auch wei-
terhin konsequent auf die Qualitats-
anhebung des Produktes , Leading"
setzen wolle. 2024 arbeitet man deshalb
nicht nur weiter konsequent an den be-
wdahrten Sdulen Testverfahren, Best-
Practice-Austausch und Networking,
sondern auch an einer Marketing-
kampagne, die neben Projekten mit
den Kooperationspartnern Golf.Extra
und Garpa auch den Bekanntheits-
grad der Marke bei Golfern verbessern
soll. Unter den fithrenden Golf-Orga-
nisationen in Deutschland ist ,Leading
Golf Clubs of Germany als Marke inzwi-
schen véllig integriert. Damit haben wir
ein wesentliches Ziel erreicht", erklarte
Prasident Bernhard May bei der Veran-
staltung. Die klare Positionierung der
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Vereinigung sowie ihre konsequente
Handlungsweise habe dazu gefiihrt,
,dass unsere Meinung bei wesentlichen
Fragen im deutschen Golfsport inzwi-
schen immer wieder angefragt wird.”

Mit einem intensiven Workshop tiber
zwei Tage im Herbst und einem Net-
working-Treffen bei der BMW Inter-
national Open bietet der Verbund 2024
zwei Veranstaltungen in Prédsenz an.
,Hier hat sich die Kombination aus
Information und Wissensvermittlung
kombiniert mit einem Programm zum
persénlichen Austausch als beson-
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ders positiv erwiesen”, resimiert May.
Dabei profitiere die Gemeinschaft vor
allem auch davon, dass man bei den
Veranstaltungen tber die deutschen
Grenzen oder die Grenzen des Golf-
sports hinausblicke und Referenten
engagierte, die den Blickwinkel auf das
Geschaftsmodell der Golfanlagen deut-
lich erweiterten.

Die Geschlossenheit der Mitglied-
schaft von The Leading Golf Club im
Hinblick auf ihre Qualitatskriterien
und Zielvorstellungen wurde im Rah-

MARKE

* Renommée
* Exklusivitat
* Imagetransfer

men der Mitgliederversammlung auch
klar, als es um eine starkere Wertig-
keit des Programms Golf&Natur ging.
Einstimmig beschlossen die Anwesen-
den, die tber 70 Prozent aller Mitglie-
derclubs vertraten, dass die bestehende
Verpflichtung zur Teilnahme am Pro-
gramm Golf&Natur, die ohnehin Vor-
aussetzung fur eine Mitgliedschaft ist,
nun noch durch einen Zusatz erganzt
wird, der die Zertifizierung in Gold
als Zielsetzung vorsieht. ,,Das Thema
Nachhaltigkeit wird uns in den ndchs-
ten Jahren stark beschdftigen. Als Lea-
ding Golf Clubs positionieren wir uns
hier ganz klar”, begrifBite Bernhard
May diese Entscheidung. |
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